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Un chantier de 10 ans

Depuis 1995, année de sa création, 1855 bâtit, pierre après pierre, étape après étape, le futur 

“ la première marque mondiale de luxe dans la distribution de vins fins”.

1995	� Naissance de 1855 dans une chambre de 9 m2, située dans un immeuble de l’Île Saint 

Louis, à Paris, où vécut Camille Claudel.

	� Élaboration de la base de données produits, du réseau de fournisseurs et du système 

informatique de 1855.

1997	� Lancement de l’activité vente de vins sur catalogue aux clients particuliers. Première 

cible : les hommes d’affaires français.

1999	� Ouverture du site internet www.1855.com. Début d’un cycle de forte croissance du 

chiffre d’affaires (plus de 50 % par an).

2000	� L’année de l’explosion de la bulle internet, 1855 procède à une augmentation massive 

de capital et à une campagne d’acquisition de clients.

2001	� L’année de l’attentat terroriste contre le Trade World Center à New York, 1855 atteint 

l’équilibre financier et fait sa première acquisition : Around Wine, société française 

de distribution de vins.

2002	� Début de la récession mondiale. 1855 fait sa deuxième acquisition : ND Grands 

Vins, société de négoce bordelaise, filiale à 100 %. Lancement du plus grand choix 

de bordeaux primeurs, avec plus de 500 références.

2003	� Nouveaux investissements marketing pour la conquête de nouveaux clients.

2004	� Poursuite de la croissance, supérieure à 50 %. 1855 propose le plus grand choix de 

champagnes au monde, avec plus de 1 500 références.

2005	� Double anniversaire : 1855 fête ses 10 ans d’existence et les 150 ans du “classement 

de 1855”, le premier classement des grands vins de Bordeaux, commandé pour 

l’Exposition universelle.
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Une croissance 

de plus de 50 % par an

Évolution comparée (en indice) du marché du vin en France 
et du chiffre d’affaires de 1855
Sources internes et professionnelles

Chiffre d’affaires de 1855

Marché du vin en France

1995 1996 1997 1998 1999 2000 2001 2002 2003 2004 2005

Un chiffre d’affaires 

de plus de 10 millions d’euros



Contacts

1855

Emeric Sauty de Chalon

Président

esauty@1855.com

Tél. : +33 (0) 1 42 61 28 55

1855

Thierry Maincent

Directeur Général

tmaincent@1855.com

Tél. : +33 (0) 1 42 61 18 90

www.1855.com
10, rue des Moulins - 75001 Paris, France

Tél. : +33 (0) 1 42 61 18 55 - Fax : +33 (0) 1 42 61 18 31
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Le Figaro
“1855 a réussi son pari : offrir le plus grand choix 
au monde de grands vins. L’ambition d’Emeric Sauty 
de Chalon, président de la société, est de bâtir la 
première marque mondiale de luxe dans la distribution 
de vins fins.” 

Le Monde
“Pour les familiers d’Internet et ceux qui souhaitent 
un accès direct à une large gamme de produits, le site 
de 1855 propose une sélection très intéressante et des 
prix attractifs.”

Les Échos
“1855 fête les 10 ans de leur société et célèbre la 150e 
anniversaire de classement des grands vins de Bordeaux. 
Bon anniversaire à ses fondateurs : Emeric Sauty de 
Chalon et Thierry Maincent.”

L C I 
“Un formidable chemin parcouru en 10 ans par 1855 pour 
se hisser au sommet du marché du vin haut de gamme 
en France.”

France 2
“La campagne de Bordeaux Primeurs a commencé avec 
frénésie chez 1855.”

Paris Match
“Les crus bourgeois exceptionnels de Bordeaux, une 
élite… Ils sont bien sûr tous disponibles chez 1855 !”

Le Point
“Recommandé par Le Point, 1855 propose 15 000 
références, ce sont onze plus de onze vignobles français 
et douze pays étrangers représentés.”

Le Nouvel Observateur
“1855 propose un catalogue de plus de 1 500 champagnes, 
à des prix très compétitifs.”

Radio Classique
“Les clients particuliers du monde entier se précipitent sur  
le site www.1855.com pour acheter des Bordeaux 
Primeurs.”

B F M
“Haut Brion, Lafite Rotschild, Latour, Margaux, tous ces 
noms qui font rêver sont disponibles chez 1855.”
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